Nachhaltig, lokal und sozial

Immer eine gute Idee auf Tasche...

Es war urspriinglich als ein Kulturprojekt zum Thema Flucht
geplant. Heute ist die Initiative ,Unter einem Dach” ein
Musterbeispiel in Sachen Integration. Von einem kleinen
Hinterhof in der Nordstadt aus hilft das Team rund um

die Projektleitung, bestehend aus lyabo Kazmarek und
Alexandra Faruga, Flichtlingen dabei, sich in den Arbeits-
markt einzufinden und unterstitzt sie dariber hinaus bei der
sozialen und kulturellen Vernetzung.

»Als 2015 viele Fliichtlinge nach Deutschland kamen, haben wir
uns gefragt, was wir dazu beitragen konnen, dass sich die Lebens-
situation dieser Menschen verbessert”, berichtet Alexandra Faruga
von den Anfangen des Projekts. Die Idee war, die Themen Flucht
und Migration gemeinsam mit den Betroffenen kiinstlerisch aufzu-
arbeiten. In Zusammenarbeit mit verschiedenen Kiinstlern und

Handwerksbetrieben richteten sie Werkstatten in Fliichtiingsunter-
kiinften ein, gestalteten gemeinsam mit den Bewohnern die Raum-
lichkeiten um und schufen mit ihren Angeboten die Moglichkeit der
Begegnung und des Kennenlernens. Dabei steliten sie fest, dass
sich die Geflichteten vor allem die Frage stellten, wo sie ein Prakti-
kum oder einen Job finden kdnnen. ,Unsere kdee der kiinstlerischen
Aufarbeitung des Erlebten war zwar gut, aber entsprach nicht ganz
dem Bedarf”, erklart Alexandra.

Sie sprachen mit ihren Forderern, widmeten um und begannen
damit, herauszufinden, wo die Menschen, die neu nach Deutsch-
land kommen, {iberhaupt beruflich hin
wollen. Eine Problematik, der sie dabei
begegneten, war, dass viele dahinge-
hend beraten werden, Mangelberufe
auszuiiben. Die Wiinsche und Expertise
der Fliichtlinge spielen dabei meist eine
untergeordnete Rolle. ,Bei der Jobver-
mittlung wird selten auf die Vorqualifi-
zierung geschaut, sondern eher darauf,
wo gerade Bedarf auf dem Arbeitsmarkt
ist. Aber es ist nun mal nicht jeder Lager-
logistiker oder mochte in der Pflege ar-
beiten”, beschreibt lyabo Kaczmarek ihre
Erfahrungen. Sie begannen nach Partner-
firmen zu suchen, um Flichtlinge bei
ihrer beruflichen Orientierung und Wei-
terbildung langfristig zu betreuen und zu
unterstiitzen,

lexandra Faruga und lyabo Kaczmarek setzen mit der
Nahwerkstatt ein Zeichen fur nachhaltige, soziale und
faire Produktion.

Die , Unter einem Dach *-Nahwerkstatt ist schon von Beginn an Teil
der Initiative gewesen, denn viele Manner und Frauen bringen Er-
fahrungen in der Textilverarbeitung mit. Doch in Deutschland gibt
es keine Industrie, in die man sie vermitteln konnte. Um diesen
Menschen den Einstieg in den Arbeitsmarkt zu erleichtern, wurde
das Angebot in der Nahwerkstatt kontinuierlich ausgebaut. Neben
der lokalen und sozialen Fertigung wird besonders nachhaltig gear-
beitet. Es wird auf kurze Transportwege geachtet, und wo es mdg-
lich ist, versucht, bereits — .
vorhandenes Material zu recyclen.
Im Oktober 2020 entstand schlie8-
lich ein eigenes Taschen-Label.

. Perspektivisch ist es unser
Wunsch, dass alle, die in der Nah-
werkstatt arbeiten, auch ihren Le-
bensunterhalt damit bestreiten
konnen. Daher brauchten wir ein
zweites Standbein®, erklart Alex-
andra den Schritt zur Eigenmarke.
Die maesh Bags, so der Name, be-
stehen zu 90 Prozent aus wieder-
verwendeten Werbebannemn. Die
Idee entsprang einem der ersten
Auftrage, der in der Nahwerkstatt
durchgefiihrt wurde. Die Organisa-
toren des Lumix-Festivals fiir jungen Fotojournalismus baten
darum, aus den Bannern des Festivals Umhangetaschen anzuferti-
gen. Das Team stellte fest, dass sich das wetterfeste Material her-
vorragend zur Herstellung robuster Taschen eignet. Ausder
Grundform haben sich dann unterschiedliche Taschenmodelle ent-
wickelt. Mittlenweile kommen die Banner aus verschiedenen Quel-
len. Vielen Unternehmen gefallt der Gedanke, dass aus dem
Material etwas Neues entsteht und sehen den Nachhaltigkeits-
aspekt auch als Maglichkeit der Werbung. Mittlerweile hat sich
{iber Presseberichte und Kontakte in die Industriekletterer-Branche,
die fiir das Auf- und Abhangen der Werbebanner zustandig ist, ein
Netzwerk aufgebaut. ,Genau dort wollen wir hin®, erklart Alexan-
dra. ,Das langfristige Ziel ist, dass wir mit den Auftraggebern der
Banner von Anfang an zusammenarbeiten und so etwas entsteht,
das weiterlebt”. ¢jg

www.unter-einem-dach.org, www.maeshbag.company.site
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